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ABSTRACT:

THIS ARTICLE EXAMINES THE SUBJECT OF PROPAGANDA DURING THE COLD WAR.
THE COLD WAR WAS AN IDEOLOGICAL CONFLICT WHICH OFTEN GENERATED A WAR OF
WORDS BETWEEN THE UNITED STATES AND THE SOVIET UNION. THIS FROZEN CONFLICT,
WHICH LASTED HALF OF CENTURY, LED TO A FLOURISHING PROPAGANDA. BOTH POWERS
WERE CONCERNED ABOUT THE SPREAD OF THEIR IDEOLOGY AND THE ERADICATION OF
THE ENEMY. THE TECHNIQUES, THE METHODS AND THE MEDIA SUPPORT USED FOR
PROPAGANDA ACTIONS WERE DIFFERENT. BOTH POWERS APPROACHED CERTAIN ISSUES
AND PROMOTED CERTAIN IDEAS WHICH WERE CONSIDERED IMPORTANT FOR THEIR
STRATEGY. DURING THE COLD WAR, PROPAGANDA MEANT MORAL SURVIVAL FOR THE
TWO ANTAGONISTIC SUPERPOWERS.

IN THIS PAPER WE SEEK TO ANALYZE THE CONCEPT OF PROPAGANDA IN THE
SOVIET UNION AND WE ALSO TOOK A LOOK AT THE METHODS AND THE ISSUES USED BY
SOVIET UNION DURING THE COLD WAR ERA TO PROMOTE THEIR IDEOLOGY.
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1. Introducere

Sun Tzu in invatarurile lui sublinia cd infrangerea psihologica a inamicului este o
strategie mult mai superioara infrangerii lui militare. Probabil asa s-a nascut propaganda.

Propaganda nu este altceva decdt un proces de comunicare al carui scop este
influentarea atitudinilor si a comportamentului unui anumit public tintd. Propaganda
modeleaza atitudini si formeaza perceptii. Prin intermediul propagandei se pot naste
comportamente care pot contribuii in mod pozitiv sau negativ la constructia sau
dezvoltarea unei societati.

Propaganda a existat inca din cele mai vechi timpuri. Singurul lucru care s-a

schimbat este probabil suportul propagandistic si mijloacele de raspandire a mesajelor.
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Fiecare societate care este bazata si construitd pe o serie de idei, promoveaza propaganda.
Fenomenul propagandei a prins elan odatd cu dezvoltarea mijloacelor de comunicare in
masa. Mesajele au ajuns mai repede la urechile oamenilor iar propaganda a inceput sa fie
mult mai eficienta. Aparitia radioului si a televiziunii a revolutionat sociatatea asa cum era
pana ea cunoscuta pana atunci.

Azi se apleaza la diverse tehnici, metode, suporturi pentru a promova anumite idei, pentru
a modela anumite opinii. Mesajele pot sa fie de la cele mai subtile la cele mai evidente iar
modul in care aceste mesaje actioneazi este tot mai divers. In opinia marii majoritati,
propaganda are conotatii negative, cele mai des atribuite cuvinte fiind minciuna,
manipulare.

Istoricii sunt de parare ca interesantd perioadd a Razboiului Rece reprezinta un
punct important in istoria propagandei. In aceastd perioada, propaganda a fost un mijloc
indispensabil supravietuirii celor doua mari puteri. Atat Statele Unite cat si Uniunea
Sovietica au cautat sa-si dezvolte institutii si instrumente de propaganda care sa le permita
sd devinda mai puternice, care sd le permitd sa patrunda toate substraturile societatii
asigurandu-si astfel suprematia. Pe intreaga perioada a conflictului a izbucnit un adevarat
razboi al cuvintelor. Ambele parti se foloseau de orice mijloc si de orice metoda pentru a
ardta si a convinge populatia de neajunsurile societatii inamice. Propaganda fost
consideratd un mijloc eficient de mentinere a pacii si securitatii internationale, indiferent
de modul in care era definitd aceasta. Propaganda a prins forme in filme, carti, benzi
desenate si a fost folosita efficient pe toata durata Razboiului Rece cu scopul declarat de a
determina populatia sd urasca dusmanul si sa sustind politicile promovate de guvern.

Lucrarea de fatd trateaza pe larg subiectul propagandei sovietice. Este interesant de
observat care au fost mijloacele, metodele si mesajele rispandite de Partidul Comunist.
Propaganda sovietica a avut la baza ideologia marxist leninistd si s-a concentrat pe
distrugerea idealurilor capitaliste si democratice. Propaganda a fost omniescenta si
eficientd si a putut fi intalnitd oriunde. Indorctrinarea a cuprins intreaga populatie.
Sovieticii si-au folosit armata si infleunteze masele, au incercat si arate in orice mod
suprematia omului sovietic si sd formuleze in minte omului de rand, o imagine cat mai
negativa a Statelor Unite.Cat de mult au reusit acest lucru este greu de spus dar analiza

propagandei din acea perioada este foarte interesanta.
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2. Propaganda-generalitati :

Propaganda reprezintd un proces de comunicare care are ca scop principal
influentarea atitudinilor si a comportamentului unui public {intd. Propaganda modeleaza
perceptii si sugereaza de cele mai multe ori, actiuni potrivite acestor perceptii.

Paul Robinson in « Dictionar de securitate internationala » clasifica propaganda in
trei tipuri : propaganda alba, neagra si gri. El defineste propaganda alba ca fiind actiunea
de propaganda a carei sursa este precis identificata astfel incat cei care primesc informatia
stiu exact de unde vine aceasta. Propaganda neagrd ascunde sursa de unde vine informatia
si de cele mai multe ori, pretinde ca sursd din care informatia provine, este alta decat cea
reald. Propaganda gri, se afla undeva la mijloc-intre propaganda neagra si ce gri, ea nu
identifica sursa din care provine informatia.’

Propaganda este considerata azi un termen cu conotatii negative. Acest lucru este
cel mai bine subliniat de Lordul Posonby, care in 1926 vorbeste despre propaganda ca
fiind : « The difilment of the human soul which is worse than the distruction of the human
body”g. Mintile noastre sunt modelate, gesturile ne sunt de multe ori formate iar ideile de
multe ori sugerate. Aproape orice sferd a vietii noastre este controlatd sau poate fi
controlatd prin mijloace pe care de multe ori nu le cunoastem sau nu le identificam.
Conotatia termenului « propaganda » nu a fost dintotdeauna una negativa. Ea s-a raspandit
cu precidere in ultimul secol. In Roma secolului XVII (1627) termenul de propagandi se
lega de o societate a cardinalilor care avea Tndatorirea de a supraveghea activitatea
misiunilor diplomatice strdine create la Roma. Alta institutie importanta a fost si Colegiul
de Propaganda care a fost creat la ordinului papei Urban al VIII lea si care era nu altceva
decat o institutie creata cu scopul de a educa preotii si nu de a modela idei sau de a induce
actiuni.®

Tn zilele noastre, cuvintele cele mai des atribuite propagandei sunt: minciuna,
manipulare, spalare de creiere. Propaganda nu este ceva mecanic care se face dupa anumite
reguli prestabilite si respectate de toatda lumea, propaganda este o artd o stiinta care se
foloseste de orice mijloc pentru a promova anumite idei, care foloseste tehnici diferite si

promoveaza idei in mod diferit.

2 paul Robinson ,Dictionar de securitate internationala ,(CA Publishing 2010),156

*Philip M Taylor, Munitions of the mind-a history of propaganda from the ancient word to the present day,
(Manchester Univsersity Press 2003) ,10

* Edward L. Bernays.Propaganda, (Ig Publishing ,1928),21
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Suporturile propagandei pot fi filmele, cartile, discursurile sau orice alt mijloc prin
care se ajunge usor la un numar mare de oameni. Se apeleaza la diverse tehnici de
propaganda care pot fi foarte subtile sau foarte evidente. Nu conteaza foarte mult daca ele
sunt subtile sau evidente cat conteaza daca si-au indeplinit sau nu scopul, daca au reusit sau
nu sd transmitd mesajul dorit. Dintre tehnicile cele mai des folosite in scopuri
propagandistice amintim : eufemisme, jocurile de cuvinte, marturia (testimonial) apelul la

frica sau autoritate s.a.

3. Propaganda si Rizboiul Rece

Secolul XX a adus cu sine nu numai rizboiul total ci si mass-media. In secolul XX,
razboiul a cuprins fiecare cetatean iar mass media a revolutionat lumea asa cum era ea
cunoscutd pana atunci. Ziarele se raspandesc si sunt tot mai accesibile ,radioul suna in
casa fiecarui cetdtean in timp ce inventia fratilor Lumiere devine cel mai important mijloc
de comunicare in masa 1n prima jumtatatea a secolului XX. Cealaltd jumatate a secolului
XX va revolutiona lumea prin raspandirea televiziunii, care vafi unul din cele mai influente
si mai importante mijloace propagandistice. Aparitia si raspandirea televizorului a
revolutionat modul si tehnicile propagandistce in timp ce radioul a fost un mijloc important
de raspandire a informatilor pentru cei care nu-si permitau un televizor sau pentru cei care
nu stiau carte §i nu puteau citi presa.

Mass media si razboiul au dat lumii propaganda si au deschis o noua pagind in istoria
lumii.

Prima parte a secolului XX fost dominata de propaganda Tmpotriva regimului
nazist. Nazismul era considerat : » cea mai mare crimi educationala din istorie »°. Orice
ramasitd a ideologiei naziste a fost eliminata odatd cu infrangerea germanilor.

Incheierea luptelor nu a adus insi pacea. Lumea s-a impartit in functie de cele doua
puteri care au iesit Tnvingatoare dupa cel de+al doilea rdzboi mondial : Sua si Uniunea
Sovietica. Lumea a devenit bipolara, dominatd de doua societati antagonice in care
diferentele puteau fi identificate in aproape orice sector al societatii.

Din 1945 lumea a intrat intr-o noud etapa, o etapa in care razboiul asa cum il cunostea

lumea pana in acel moment, s-a metamorfozat. Perioada este cunoscutd sub numele de

> Philip M. Taylor , Munitions of the mind-a history of propaganda from the ancient word to the present day,
(Manchester Univsersity Press 2003), 258
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Rézboiul Rece si reprezintd perioada conflictului ideologic dintre cele doua blocuri recent
formate.

Razboiul rece nu a fost un razboi care s-a concretizat prin lupte directe intre cele
doua puteri, nici prin varsare de sange ci prin conflictul ideologic dintre aceste puteri.
Rézboiul Rece a fost o lupta ideologica intre democratie si totalitarism, o lupta intre doud
sisteme economice diametral opuse-capitalism si socialism si o lupta intre doua blocuri
militare diferite : Nato si Tarile Tratatului de la Varsovia. In conflcit nu s-au utilizat tactici
militare, nici nu s-au folosit transee sau strategii militare de atac. Razboiul Rece a fost o
luptd in care presiunea economicd, manevrele diplomatice, asasinatul, descurajarea,
inarmarea si propaganda au fost principalele metode de lupta.

Propaganda si strategiile psihologice au reprezentat un element cheie al
conflictului americano sovietic. Ambele puteri folosindu-se de orice metoda pentru asi
impune dominatia, pentru asi intarii suprematia si mai ales, pentru asi inlatura inamicul.
Razboiul Rece a fost un razboi al cuvintelor, un razboi al declaratiilor si al discursurilor iar
instrumentul propagandei a fost esential in politicile guvernamentale ale ambelor state.
Propaganda era consideratd un mijloc eficient si ieftin de mentinere a pacii si securitatii
globale asa cum era ea definita in acea perioade“l.6

Propaganda a fost un mijloc indispensabil supravietuirii morale a ideilor promovate
de ambele puteri. Atat Statele Unite cat si Uniunea Sovieticd au cautat sd-si dezvolte
institutii i instrumente de propaganda care sa ii permitad sa devind mai puternica, care sa ii
permita sa patrunda toate substraturile societatii si care sa ii asigure un viitor fiabil.

In contextul Razboiului Rece, propaganda a inflorit. Cealalti parte, inamicul, era
intotdeauna portretizat ca agresiv, militarizat, ca un adevarat pericol la adresa pacii
mondiale la libertate, indiferent de modul in care era definita libertatea.

Propaganda a prins forme in filme, carfi, benzi desenate si a fost folositd in timpul
Razboiului Rece cu scopul de a determina populatia sa urascd dusmanul si sd sustina
politicile promovate de guvern.

In invataturile lui, Sun Tzu, spunea ci infrangerea psihologica a inamicului este o
strategie superioara Infrangerii lui militare. La acest lucru s-au gandit probabil si cele doud

super puteri atunci cand si-au desfasurat activitatile de propaganda.

® Shawn J Parry-Giles, The rethorical presidency ,propaganda and the Cold War,(Praeger 1960) , 81
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4. Propaganda in Uniunea Sovietica

Propaganda in Uniunea Sovietica a reprezentat una din cele mai importante arme in
timpul Razboiului Rece. Aceasta a fost folositd intr-un razboi al cuvintelor care avea
scopul de a denigra sau inlatura inamicul.

Propaganda a fost omniprezenta si eficientd. Spre deosebire de societatea Americanad unde
libertatea de expresie era un drept garantat, in societatea sovieticd succesul propagandei a
fost mult mai mare datorita faptului ca media controla intreaga societate.

Propaganda sovietica a fost bazatd pe ideologia Marxist Leninistd si a plecat de la
convingerea ca limbajul este unul dintre cele mai importante aspecte ale acestei politicii.

Istoria propagandei sovietice incepe odatd cu aparitia bolsevismului, Lenin chiar
declarénd intr-unul din discursurile sale ,ca propaganda este cea mai importantd arma a
sistemului. Inca de la instituirea noului regim, comunistii au instituit o noua ordine, ordine
care avea 1n vedere educarea populatiei, populatie care in mare parte era analfabetd. Din
1918, Lenin s-a preocupat de educarea poporului constient fiind ca prin educatie, impactul
ce-l va avea propaganda va fi mult mai mare.

In anii urmitori, propaganda era intilniti pretudindeni: in media, in arti, in

discursuri politice, in filme sau in muzicd. Media avea scopul de a indoctrina de a sugera
opinii s1 de a forma modele de comportament.
Radioul a fost un mijloc foarte eficient de propagandd mai ales datorita faptului cd marea
majoritate a populatiei Uniunii Sovietice era inca analfabeta. Vocea lui Stalin era des
auzitd 1n casele sovieticilor. Acesta vorbea de maretia comunistd si de defectele
democratiilor. Cetatenii erau tot timpul la current cu “atrocitatile” comise de americani, de
consumul excesiv si iarational al acestora si de ideile daunatoare promovate de acestea.
Radio Moscova si Radio Pace si Progres au fost avanposturile propagandei sovietice.

Réspandirea televiziunii dupa anul 1949 a revolutionat modul in care statul putea sa
isi impuna controlul in viata de zi cu zi a oamenilor. Oameni erau acum bombardati cu
imagini, sunete, idei care nu faceau altceva decat sd arate fie maretia sistemului fie
deficientele inamicului. Filmele difuzate aratau cum URSS trebuie sa ramand puternica si
sa 1inlature odatd pentru totdeauna pericolele societdtii captitaliste. Filmele ardtau
decadentd si imoralitatea societdfii americane si erau intotdeauna create dupa principiul
bad guys- reprezentati de americani si good guys- sovieticii.

Presa era si ea sub atenta atentie a statului care, prin intermediul ei, isi lansa

actiunile propagandiste. Ziarele informau ceea ce statul vroia cd cetatenii lui sd afle. Orice
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articol era atent analizat si plasat astfel Incat sd nu apard probleme. Principalul ei scop nu
era sa furnizeze stiri ci sa promoveze idologia. Propaganda nu era negata fapt demonstrat si
de declaratia din 1978 a editorului sef al principalului ziar sovietic, Pravda: “our aim is
propaganda, the propaganda of the party and the state. We do not hide this.’

Un alt mijloc de propagandad efficient si des utilizat de autoritatile sovietice au fost
paradele militare si showurile militare aeriene. Aceste parade aratau superioritatea militara
a acestora, instigau un sentiment de frica pentru orice fel de dusman , ardtau gradul de
pregatire al tarii si capacitatea acesteia de a inlatura orice obstacol si orice dugman.

Cu scopul unei bune coordonari a activitatilor propagandistice s-a creat Agitrop o
institutie care avea ca principal scop gestionarea si eficientizarea politicilor de propaganda.
Ca si orice alta parte a societatii sovitice, si Agitprop-ul se afla sub conducerea Partidului
Comunist, Ordinele veneau de la acesta si nimic nu putea sa treaca peste. O alta institutie
care era parte a activitatii propagandistice a fost si Glavit, creatd putin mai tarziu cu scopul
de a controla in mod riguros orice fel de productie media si de a asigura concordanta
politicii de partid cu propaganda.

Dupa cum am precizat in prima parte a lucrarii, propaganda poate fi de trei tipuri:
propagandia alba, propagandd neagrd si propaganda gri. Toate aceste tipuri pot fi
identificate si In cazul Uniunii Sovietice. Propaganda Alba a fost sub incidenta
Departamentului Ideologic al Partidului Communist iar sursa acesteia este cunoscuta.
Aceasta lansa mesaje prin intermediul Radio Moscova si Radio Pace si Progres si prin alte
agentii si departamente informationale. Una din cele mai importante agentii de presa care
avea indatorirea de a lansa mesaje propagandistice a fost Agentia de Presa Novosti.
Documentele publicate de aceasta au fost de cele mai multe ori de natura politica.

Propaganda neagri este propagandi a a cirei sursi este necunoscuti. in Uniunea Sovietica,
propaganda neagra era condusa si coordonata de politia secretd, de KGB. Acesta avea un
department special format din 120 de ofiteri, Serviciul A, care actionau in vederea
dezinformarii. $i care a actionat mai puternic dupa 1960 efectul fiind cresterea vizibilitatii
Uniunii Sovietice pe scara international. Multi specialisti sunt de parere ca s-a recurs la
propaganda neagra, pe parcursul anilor 1960-1990 datorita faptului ca sovieticii simteau

pericolul declinului.

"Philip M. Taylor, Munitions of the mind-a history of propaganda from the ancient word to the present day,
(Manchester Univsersity Press 2003) , 273
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Propaganda gri este tipul de propagandda a carei sursd este nesigura sau incerta.
Departamentul International al Partidului Sovietic era cel care controla si influenta
operatiunile sovitice de propaganda gri. Cel mai bun exemplu in acest sens se leaga de
presedintele Indonezian Sukarno care era sprijinit de SUA.2

Trebuie precizat ca liniile propagandei sovietice au urmat doua directii: o directie

internd 1n care se avea in vedere formarea Omului Nou, constructia unei societati prospere
si o directie care avea in vedere formarea unei imagini negative in minte omului de rand cu
privire la caracterul si actiunile inamicului.
Propaganda sovieticd a fost omniescentd si omniprezentd si a modelat opiniile Intregii
societati sovietice. Ea a contribuit la indoctrinarea individului de la varstre fragede. Tonul
mesajelor promovate prin intermediul des intalnitelor postere a fost de multe ori ironic si
agresiv .

Democratia si libertatile americane erau contestate, capitalismul era considerat
distrugator in timp ce actiunile Statelor Unite erau considerate imperialiste si indreptate
spre dominatie. Uniunea Sovietica era centrul lumii, era exemplu demn de urmat de
intreaga lume. Era o lume a bunastarii economice in care clasele sociale nu existau si in
care nimeni $i nimic nu tulburd viatd linistita a Omului Nou, a omului remodelat de ideile
Marxist leniniste.

Societatea comunistd era prezentatd in propagandd sovieticd ca o societate
puternicd indreptatd spre progress in care calasele sociale nu existau si in care cooperarea
dintre tarani si muncitori sustinea societatea. Multe din afisele de propaganda din perioada
Razboiul Rece prezintd agriculturd si industria sovieticd si indemnul de a duce la
indeplinire planurile cincinale, de a duce la indeplinire dorinta marelui conducitor. In acest
sens, sloganul: “Palanurile partidului sunt §i planurile mele “explica cel mai bine
situatia.Mesajele pe care cetdfenii sovietici le primeau erau de cele mai multe ori
motivationale iar munca era considerate o “prima linie” in lupta pentru pace.

In ceea ce priveste propaganda indreptata impotriva Statelor Unite ar fi o multiple
de aspecte de discutat. Acvila Americand se transforma in vultur, bunastarea si rafturile
pline ale magazinelor erau considerate criminale, aliantele lor distrugatoare si actiunile lor
imperialiste. Statele Unite erau considerate gata sa cucereasca intreg globul si sa-si

raspandeasca pretutindeni ideile distrgatoare. Capitalismul era daunator iar idealurile lui -

® Forms of Soviet propaganda  during the Cold War, disponibil la  adresa:

http://www.oocities.org/happyqirl823/propforms.html,( accesat 14 iunie 2011)
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distrugatoare si cauzatoare de crize. Societatea Americana era o societate stricatd In care
capitalismul seca puterile omului de rénd, in care banii conduceau societatea in care nimic
nu era fara prét..

O tema importanta, des exploatatd de posterele de propaganda se refera la Statele
Unite ca la un destabilizator de pace, ca un exportator de bombe si rachete nucleare care
vor aduce distrugerea lumii. Crearea si functionarca Nato era pusa pe seama americanilor
si consideratd o organizatie distrugitoare care ameninfa pacea si linistiea mondiala.
Mainile americanilor erau patate cu sange iar dorinta lor de a domina lumea era ascunsa
sub falasa pretentie de a apdra si promova drepturile omului. Soldatul American era
distrugator si ucigas in timp ce maretia Armatei Rosii era incontestabila. Dacd Sua era
destabilizatorul atunci Urss era bastionul pacii. Florile, porumbeii pacii si pacea erau des
prezentate 1n posterele de propaganda.
Ca o concluzie , putem spune cd propaganda sovietica in timpul Razboiului Rece nu a fost
altceva decat un atac indirect asupra Statelor Unite portretizata ca fiind periculoasa si
amenintatoare, in timp ce propaganda internd isi propunea promovarea Omul Nou construit

dupa valorile socialiste, gata sa propovaduiasca ideologia batranului Lenin,in lume.

77



RESEARCH AND SCIENCE TODAY
Bibliografie:

. Taylor M, Philip. Munitions of the mind-a history of propaganda from the ancient
world to the present day, Manchester University Press,2003

. Childs, Harwood Lawrace. Propaganda and dictatorship-a collection of papers,
Princton Univserity Press, 1936

Parry-Giles, Shaw. The rhetorical presidency propaganda and the Cold War 1946-
1955, Praeger,1960

Bernays,Edward. Propaganda, Ig Publishing ,1928

Robinson ,Paul.Dictionar de securitate internationala, CA Publishing,2010

. Soviet propaganda against USA, disponibil la adresa

http://englishrussia.com/index.php/2006/09/20/soviet-propaganda-against-usa-

posters/ (accesat in 8 iunie 2011)
Forms of Soviet propaganda during the Cold War, disponibil la adresa:
http://www.oocities.org/happyqirl823/propforms.html, accesat 14 iunie 2011

78


http://englishrussia.com/index.php/2006/09/20/soviet-propaganda-against-usa-posters/
http://englishrussia.com/index.php/2006/09/20/soviet-propaganda-against-usa-posters/
http://www.oocities.org/happygirl823/propforms.html

